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 ةــمقدم
 لاجت دددددددددددددددددددكيا  اددددددددددددددددددد      ددددددددددددددددددد     ددددددددددددددددددد    ك     ددددددددددددددددددد      اددددددددددددددددددد     ك  ددددددددددددددددددد  تهددددددددددددددددددد     ددددددددددددددددددد       ددددددددددددددددددد    

وذ دددددددددددددددددع ىدددددددددددددددددل كددددددددددددددددد ي   تددددددددددددددددد       ددددددددددددددددد  ى   ددددددددددددددددد       ددددددددددددددددد   و ددددددددددددددددد    كته   و ت  ددددددددددددددددد    دددددددددددددددددك        ددددددددددددددددد    

 لم  ضددددددددددددددد  ك  كك ددددددددددددددد      ددددددددددددددد    هك لاجت دددددددددددددددكيا  ك  ددددددددددددددد  ل   ددددددددددددددد      ددددددددددددددد ي  اددددددددددددددد   ددددددددددددددد      ددددددددددددددد  ىدددددددددددددددل     ددددددددددددددد 

ول   دددددددددددددددد    ددددددددددددددددك     لخطدددددددددددددددد ت   ددددددددددددددددك   ددددددددددددددددت      دددددددددددددددد       دددددددددددددددد     لاجت ددددددددددددددددكيا    ددددددددددددددددك      دددددددددددددددد    دددددددددددددددد  

 لا صدددددددددددددددددددددددددكلا   لمتلصصددددددددددددددددددددددددد  ى ددددددددددددددددددددددددد    صدددددددددددددددددددددددددكلا      ددددددددددددددددددددددددد     ددددددددددددددددددددددددد    و لا صدددددددددددددددددددددددددكلا   لم ك ددددددددددددددددددددددددد ل  ددددددددددددددددددددددددد   

 لأشدددددددددددددددددددددخكس  و  ت دددددددددددددددددددددع ج  ددددددددددددددددددددد  هددددددددددددددددددددد    لأ دددددددددددددددددددددك       ددددددددددددددددددددد  ل   ددددددددددددددددددددد    و ددددددددددددددددددددد       ددددددددددددددددددددد    لم ددددددددددددددددددددد ه   

 كلم   ىددددددددددددددددددك  و لم ددددددددددددددددددك      ادددددددددددددددددد و       ك دددددددددددددددددد      دددددددددددددددددد   و  دددددددددددددددددد  ى ددددددددددددددددددت       ددددددددددددددددددك ل       دددددددددددددددددد   دددددددددددددددددد  ه  

   ك   لمنط          خط ت ىن    ىل  لا ل  ط فا        و

وي تبدددددددددددددددددد      ددددددددددددددددددد     لاجت دددددددددددددددددددكيا  ددددددددددددددددددكه ل  ى دددددددددددددددددددل لم ددددددددددددددددددد ك فدددددددددددددددددددا    دددددددددددددددددد  ىدددددددددددددددددددل   ددددددددددددددددددد وي  لمت  ىددددددددددددددددددد  

كدددددددددددددددددد ي     دددددددددددددددددد    لمكضدددددددددددددددددد    و   ددددددددددددددددددك       دددددددددددددددددد  ىددددددددددددددددددل   دددددددددددددددددد وي   نكى دددددددددددددددددد   ادددددددددددددددددد   لأكدددددددددددددددددد   دددددددددددددددددد   ك ت ددددددددددددددددددك     

    دددددددددددددددددد    هدددددددددددددددددد  ى دددددددددددددددددد     ددددددددددددددددددكط    ى دددددددددددددددددد و  و    دددددددددددددددددد      نكى   دددددددددددددددددد  فددددددددددددددددددا     دددددددددددددددددد   ه   دددددددددددددددددد     دددددددددددددددددد  

 دددددددددددددددددددد  ىت   دددددددددددددددددددد    تدددددددددددددددددددد      ى  دددددددددددددددددددد    لأ  ددددددددددددددددددددك  و    ك دددددددددددددددددددد   ت دددددددددددددددددددد     ددددددددددددددددددددطت    ددددددددددددددددددددكط ىت دددددددددددددددددددد        

  اددددددددددددددددد  ى دددددددددددددددددك  و  ددددددددددددددددد  وفدددددددددددددددددا ذ    لا  دددددددددددددددددك   ت   ددددددددددددددددد     ددددددددددددددددد      هدددددددددددددددددك      ن  ددددددددددددددددد   
ق
وو ك  ددددددددددددددددد  ج   دددددددددددددددددك

   صددددددددددددد ا   دددددددددددددكوهددددددددددددد    دددددددددددددكط   ندددددددددددددكى أ     ددددددددددددد   أك ددددددددددددد        ددددددددددددد     ددددددددددددد      ددددددددددددد     هدددددددددددددك  وجددددددددددددد      دددددددددددددكط 

  دددددددددددددددد    ددددددددددددددددك ل  ددددددددددددددددل   ددددددددددددددددكط  ت   دددددددددددددددد  ىدددددددددددددددد   ك دددددددددددددددد   لمت  دددددددددددددددد       دددددددددددددددد    ددددددددددددددددأ       دددددددددددددددد      دددددددددددددددد         دددددددددددددددد  

ي  ددددددددددددد    ددددددددددددد      كىددددددددددددد هندددددددددددددك  ددددددددددددد       ددددددددددددد    فدددددددددددددا    ددددددددددددد    وىدددددددددددددل     كىددددددددددددد    ددددددددددددد  فدددددددددددددا   ك هدددددددددددددك    ددددددددددددد   

    ددددددددددددددددددد   لا ادددددددددددددددددددد ك  و  ت   دددددددددددددددددددد    كدددددددددددددددددددد     ت دددددددددددددددددددد      دددددددددددددددددددد    ددددددددددددددددددددأ  ىتأكىدددددددددددددددددددد   ت   دددددددددددددددددددد   هدددددددددددددددددددد    

اددددددددددددددك ك  ت  دددددددددددددد   ك ت   دددددددددددددد  فددددددددددددددا ى ددددددددددددددكي    دددددددددددددد ى       دددددددددددددد   ت  دددددددددددددد   ى    ددددددددددددددك  دددددددددددددد ي     كىدددددددددددددد    دددددددددددددد   

 ضددددددددددددددك    ادددددددددددددد   لأ  ددددددددددددددط     ددددددددددددددد  تهدددددددددددددد    ادددددددددددددد      دددددددددددددد  ى دددددددددددددددت    لم و  دددددددددددددد   ل دددددددددددددد  ىددددددددددددددل  دددددددددددددد      لمددددددددددددددد و   

 ك   ك ددددددددددددددددد  ىدددددددددددددددددل     دددددددددددددددددك   لأو  ددددددددددددددددد    ددددددددددددددددد   ددددددددددددددددد      ددددددددددددددددد و     و دددددددددددددددددك  لم دددددددددددددددددت      ددددددددددددددددد   ت  ددددددددددددددددد يا    دددددددددددددددددك 

 دددددددددددددددددددددد  ع     دددددددددددددددددددددد   لأو ددددددددددددددددددددددكط    دددددددددددددددددددددد ك     لطددددددددددددددددددددددد  ل    ددددددددددددددددددددددك    نكج دددددددددددددددددددددد   ددددددددددددددددددددددل   ددددددددددددددددددددددك     خددددددددددددددددددددددد     
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      ددددددددددددددددد  ى  ددددددددددددددددد       ك ددددددددددددددددد    دددددددددددددددددك  ىلدددددددددددددددددك    لاكتندددددددددددددددددك     دددددددددددددددددك      ددددددددددددددددد        ددددددددددددددددد   فدددددددددددددددددا   ىدددددددددددددددددك و 

  و  دددددددددددددددددددع     ددددددددددددددددددد     ضدددددددددددددددددددك    اددددددددددددددددددد     دددددددددددددددددددط      ددددددددددددددددددد     لاجت دددددددددددددددددددكيا    ك  ددددددددددددددددددد   اددددددددددددددددددد  ى ك  ددددددددددددددددددد      ددددددددددددددددددد 

  لمت      ك  ك               و  ث ول           و  ن ك   ت

 

 : الملتقى/ إشكالية  2
  ددددددددددددددددددد        ددددددددددددددددددد   لا   ددددددددددددددددددد    ددددددددددددددددددد  ل  لا        ك ددددددددددددددددددد     ددددددددددددددددددد     أ ددددددددددددددددددد  ىدددددددددددددددددددكلا  ولمدددددددددددددددددددك  ك ددددددددددددددددددد  

    ك دددددددددددددددددد  ك دددددددددددددددددد  ىددددددددددددددددددل    دددددددددددددددددد     دددددددددددددددددد     ددددددددددددددددددك ل   دددددددددددددددددد يا و  دددددددددددددددددد    ك  دددددددددددددددددد     دددددددددددددددددد ى      ك  دددددددددددددددددد  و دددددددددددددددددد     

 لم   ىددددددددددددددددددك   دددددددددددددددددد ي  لمدددددددددددددددددد   و  طددددددددددددددددددك    نصددددددددددددددددددك     دددددددددددددددددد     ت جدددددددددددددددددد     ددددددددددددددددددكاا   دددددددددددددددددد    ت ددددددددددددددددددك  ى  دددددددددددددددددد   

ت ددددددددددددددددد   لم ددددددددددددددددد ه    وى دددددددددددددددددك   هك فدددددددددددددددددا  دددددددددددددددددن      ددددددددددددددددد     ددددددددددددددددد     ددددددددددددددددد    ن ددددددددددددددددد   اددددددددددددددددد     ددددددددددددددددد     دددددددددددددددددك     

 لم ددددددددددددددددددك      ادددددددددددددددددد و    لا لددددددددددددددددددكذ    دددددددددددددددددد       دددددددددددددددددد    و    دددددددددددددددددد    دددددددددددددددددد   و     دددددددددددددددددد    دددددددددددددددددد    دددددددددددددددددد    و ن  دددددددددددددددددد   

 شدددددددددددددددددد      ت   دددددددددددددددددد  فددددددددددددددددددا      ددددددددددددددددددد    ط    دددددددددددددددددد  و لاجت ك  دددددددددددددددددد  و   دددددددددددددددددد      ى دددددددددددددددددددك ي ددددددددددددددددددك     دددددددددددددددددد    دددددددددددددددددددك  

 و دددددددددددددد     تدددددددددددددد        دددددددددددددد   و   دددددددددددددد ك ل
ق
  دددددددددددددد  ك

ق
   ت   دددددددددددددد  فددددددددددددددا    دددددددددددددد      دددددددددددددد    صدددددددددددددد ا   صدددددددددددددد    دددددددددددددد   ك

  دددددددددددددددك  ط  دددددددددددددددا   ددددددددددددددد    تلطددددددددددددددد       ددددددددددددددد      ل  ددددددددددددددد    لاجت ك  ددددددددددددددد  فدددددددددددددددا هددددددددددددددد    و   ت ددددددددددددددد ت لأ ددددددددددددددد ل 

ىددددددددددددددل  دددددددددددددد  ذ ددددددددددددددع    ددددددددددددددكو  ط  دددددددددددددد     ددددددددددددددك  و   دددددددددددددد    تددددددددددددددك   ىددددددددددددددك   دددددددددددددد      دددددددددددددد  ت  ا    ددددددددددددددكي   ضددددددددددددددك  

     ى أ              ل      هك ىل ك ي     كؤي     :

حملات التسويق الاجتماعي في التوعية وتغيير اتجاهات وسلوكيات الجمهور وزيادة  مساهمة ما مدى 

 ؟ بمختلف قضاياها العامةبالصحة  الوعي

 :  ن     تكااه      أك     ت    ى هك ى      ىل  لأ        ل     ك     

 
 خصوصياتها؟وما هي  العامةما هي الأسس والمرتكزات التي تقوم عليها الصحة  ▪

في رفع إجراءات السلامة الوقائية   العامةما أثر حملات التسويق الاجتماعي في مجال الصحة  ▪

 المستهدف؟ لدى الجمهور  

الاجتماعي في مجالات الصحة العامة  ما هي الآليات اللازمة لقياس فعالية حملات التسويق   ▪

 خاصة في البيئة الجزائرية؟

 كيف يمكن الاستفادة من التجارب الدولية الناجحة في هذا المجال وإسقاطها في الجزائر؟  ▪
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   :الملتقى  أهداف-3
  ا       ي  ا   لأه      تك   :   لم ت ى  ع  ىل ك ي ه    

 .عامة  التسويق الاجتماعي لخدمة المجتمع  بمفهوم التعريف-1

 

 .للتوعية والتحسيس بخطورة حوادث المرورالجهود الوطنية    تقييم-2

والحتتتتتتتتتتتتتتتتتتد متتتتتتتتتتتتتتتتتتن حتتتتتتتتتتتتتتتتتتوادث  ،دوليتتتتتتتتتتتتتتتتتتة لتعزيتتتتتتتتتتتتتتتتتتز مفهتتتتتتتتتتتتتتتتتتوم الستتتتتتتتتتتتتتتتتتلامة المروريتتتتتتتتتتتتتتتتتتةتجتتتتتتتتتتتتتتتتتتارب  استتتتتتتتتتتتتتتتتتتعرا -3

 المرور

 

علتتتتتتتتتتتتتتت  متتتتتتتتتتتتتتتدى قتتتتتتتتتتتتتتتدرة حمتتتتتتتتتتتتتتتلات التوعيتتتتتتتتتتتتتتتة الوطنيتتتتتتتتتتتتتتتة لم افحتتتتتتتتتتتتتتتة و تتتتتتتتتتتتتتتاء كورونتتتتتتتتتتتتتتتا المستتتتتتتتتتتتتتتتجد  الاطتتتتتتتتتتتتتتتلا -4

 الامرا  التي ارقت العالم مع مطلع العام الجاري وسبل التغلب عليه.  كأحد

 

 في اطار م افحة تعاطي المخدرات.  ةيالتحسيستقييم مختلف الحملات  -5

فتتتتتتتتتتتتتتتتتتي اطتتتتتتتتتتتتتتتتتتار التوعيتتتتتتتتتتتتتتتتتتة بمختتتتتتتتتتتتتتتتتتاطر الاختنتتتتتتتتتتتتتتتتتتا   غتتتتتتتتتتتتتتتتتتاز  ةيالتحسيستتتتتتتتتتتتتتتتتتتقيتتتتتتتتتتتتتتتتتتيم مختلتتتتتتتتتتتتتتتتتتف الحمتتتتتتتتتتتتتتتتتتلات  -6

 احاجي الكر ون.

 

التستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتويق  وطلبتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة إدارة التواصتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتل متتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتع طلبتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة الطتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتور الثالتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت  فتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتي تخصصتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتات  -7

اقتصتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتاد النقتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتل والتستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتويق علتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت  مستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتوى الماستتتتتتتتتتتتتتتتتتتت ر، والمهتمتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتين بمو تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتو  التستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتويق  و

 الاجتماعي وموا يع السلامة المرورية وتعزيز مفهوم الصحة العامة .

 

توعيتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة الجمهتتتتتتتتتتتتتتتتتتتور بالم تتتتتتتتتتتتتتتتتتتاركة فتتتتتتتتتتتتتتتتتتتي حمتتتتتتتتتتتتتتتتتتتلات التستتتتتتتتتتتتتتتتتتتويق الاجتمتتتتتتتتتتتتتتتتتتتاعي الهادفتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة إ تتتتتتتتتتتتتتتتتتت  الرفتتتتتتتتتتتتتتتتتتتع  -8

 بمستوى الوعي بالصحة العامة.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 اور الملتقى ـــمح-4
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 الأول: ور تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

 الإطار المفاهيمي للتسويق الاجتماعي والممارسات المرتبطة به في مختلف المجالات. 

 :  الثانيور  تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

 .التسويق الاجتماعي لتعزيز مفهوم السلامة المرورية

 :  الثال   ور تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

 .مفهوم الصحة العامة تجاه فيروس كورونالتسويق الاجتماعي لتعزيز ا

 :  الرا ع  ور تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

في  أكسيد الكر ون  بأحادي الاختنا التسويق الاجتماعي لتعزيز مفهوم الحماية تجاه مخاطر 

 .البيوت

 :  الخامس  ور تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

التسويق الاجتماعي للتحسيس بأهمية البرامج الاجتماعية للتخفيف من ظاهرة الفقر 

 وتطوير مناطق الظل.

 :  السادس  ور تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

التسويق الاجتماعي للتوعية من مخاطر تفش ي الآفات الاجتماعية )تعاطي المخدرات، العنف 

 الألعاب الإلك رونية، التدخين...(.ادمان الأسري، 

 :  السا ع  ور تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

 التسويق الاجتماعي للتحسيس بالقضايا المتعلقة بحماية البيئة والأنظمة اله ة.

   :الثامن  ور تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

 الآليات والنماذج اللازمة لقياس فعالية حملات التسويق الاجتماعي في مجالات الصحة العامة.

   :التاسع ور تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

 .التسويق الاجتماعيمجال حملات الناجحة في  والمحلية التجارب الدوليةاستعرا  

   العاشر: ور تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المح

حملات  المدني في إنجاحالمجتمع  ،إسهامات مختلف الهيئات الرسمية والجمعيات الوطنية

 .وتغير السلوك التوعية والتحسيسالوقاية، 

 

 

 هيئات الملتقى -5
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 اللجنة التنظيمية للملتقى

     ك  ل  ك      ت                 

        ك        و    
       كه       ددددددد    تك   

  ك ل ه       ت          
  كىعا    س   ته ك  ى     

     و  ى      ت  ك      ل 
      و             تى ك     مى

   ىكط   ك               

 

 : تواريخ الملتقى

 .2022جانفي  20 آخر أجل لإرسال المداخلات: 

 . 2022فيفري  20 الرد على المداخلات المقبولة: 

 . 2022مارس  16/17 الملتقى:      انعقادتاريخ  

            

  و     لم ت ى:

 .1مدير جامعة سطيف  ،  لطرش محمد الهاديأ.د.   الرئيس ال رفي للملتقى 
عل     امتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتالع  الإشتتراف

 قىتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتلتتتتتتتتتتتتتتتتلما

 العلوم الاقتصادية   عميد كلية :بورقبةشوقي    الدكتور
 مدير المخب :  سكاك  مراد  ستاذ الدكتورالا

 رئيس قسم العلوم التجارية   :    سليمة رقادأ.     امتتتتالع  التنسيق
 )مدير مشروع البحث التكويني(        سفيان مسالتةد.   دو يتتتتتتتتتتتتتتى التتتتتتتتتتتالملتقرئيس 

 )عضو مشروع البحث التكويني(     سفيان عصمانيد.   ةتتتتتتتتترئيس اللجنة العلمي
 عبد الرحيم زديويد.    رئيس اللجنة العلميةنائب 
 )عضو مشروع البحث التكويني(         حسناء مشريد.   التنظيمية    ة  تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتاللجنرئيس 

 النادي العلمي للتسويق  التتتتتتتتتتتتتلام والاتصتتتتتتتتتتتلجنة الاع
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        0560.31.56.01Tel /( 213)            791.21.93.06  الهاتف: ▪
   socialmarketing.conf22@gmail.com                      الإيميل: ▪

 https://ocs.univ-setif.dz/SMC22/SMC22    الموقع الإلكتروني: ▪
 https:// fb.com/social.marketing19   مواقع التواصل الاجتماعي:  ▪
   https://bit.ly/3ssQc                      : شروط المشاركةرابط ملف   ▪
 https://bit.ly/3EccA                             رابط إرسال المشاركة:   ▪

 

  لم كه    

 ى       لاىل   لا    ط   -

  ذ       اكب  ط   -

 ى          ك    لم      ط    -
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